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ABSTRAKT

Studimet e deritanishme kané treguar pér njé pérgendrim t€ potencialeve turistike t& cilat e
zhvillojn€ dhe e forcojné imazhin e Kosovés si njé vend i pasur me bukuri natyrore dhe kulturore
dhe me premisa t€ konsiderueshme turistike. Kjo ndér té tjera, me qéllim térheqjen e sa mé shumé
turistéve né ményré qé nga to, t€ kishte pérfitime né aspekte t€ shumta. Megjithaté, po aq
thelbésore dhe e réndésishme é&sht€ edhe njohja e preferencave té turist€éve kosovaré né
pérzgjedhjen e destinacionit, motivet dhe pritshmérité e tyre. Procesi i vendimmarrjes pér
zgjedhjen e destinacionit turistik paraget njé¢ kompleksitet n€ vete, dhe kjo ka nxitur realizimin e
studimeve t€ shumta nga disiplina t& ndryshme, megjithaté kérkimet specifike pér preferencat dhe
vendimmarrjen e turistéve kosovaré mungojné. Nisur nga ky fakt, studimi synon dhe ka pér géllim
té vendosé kosovarin né€ rolin e turistit, t€ identifikojé motivet dhe faktorét g€ formésojné
preferencat e tyre turistike, pérfshiré zgjedhjen e destinacionit, aktivitetet e preferuara gjaté
udhétimit, llojet e preferuara té turizmit dhe jo vetém. N& ményré€ qé t€ sigurohet njé kuptim i thellé
dhe 1 ploté 1 tyre, hulumtimi pérdori njé qasje metodologjike t€ bazuar kryesisht né¢ metoda
empirike sasiore, ku anketa shérbeu si instrument kryesor pér mbledhjen e t€ dhénave. Popullata
burimore pér kété studim pérfshin grupmosha aktive nga té gjithé turistét kosovaré, pérkatésisht
ata mbi 18 vje¢. Kjo pikérisht pér té pérfshiré né studim até popullacion i cili konsiderohet qé
pérzgjedh dhe udhéton, ose mund té udhétojé pér turiz€ém. Mostra €shté pérzgjedhur nga kjo
popullaté me gé€llim qé rezultatet t€ mund té pérgjithésohen né masén qé e lejon metoda e pérdorur.
T€ rinjté nén moshén 18 vjec¢ nuk jané pérfshiré né hulumtim sepse konsiderohet qé nuk kané
autonomi né€ vendimet pér udhétime dhe shpenzime turistike. Procesi 1 pérzgjedhjes sé njé
destinacioni turistik, s€ bashku me faktorét q€ e ndikojné até, pérbén njé ¢éshtje komplekse dhe
me réndési t€ vecant€, pasi ndikon si né pérvojén e turistit, ashtu edhe né€ zhvillimin e destinacionit
turistik. Rezultatet déshmojné se destinacionet mé t€ preferuara jané kryesisht rajonale, me
Shqipériné né krye, ndjekur nga Mali i Zi, Maqgedonia Veriore, Turqia, dhe Greqia. Zgjedhja e
kétyre destinacioneve lidhet ngushté me aférsiné gjeografike, ngjashmériné kulturore, kostot mé

té pérballueshme dhe mundésité pér pushime familjare dhe rekreacion. Kjo tregon se lidhjet



kulturore dhe sociale mbeten faktor ky¢ n€ vendimmarrjen turistike t€ qytetaréve kosovaré. Rrjeti
1 destinacioneve turistike €shté transformuar si pérgjithésisht, ashtu edhe pér kosovarét, si rezultat
i liberalizimit te vizave qé nga viti 2024, e cila hapi dyert pér turistét kosovaré drejt Greqis€, Italisé
dhe vendeve té tjera t&€ BE-s€. Sa i pérket llojeve té turizmit, turizmi bregdetar €shté mé i preferuari,
1 ndjekur nga turizmi malor/hiking dhe turizmi kulturor. Motivet kryesore t€ udhétimit pérfshijné
pushimin, relaksimin dhe argétimin, ndérsa motive t& tjera si zhvillimi personal, eksplorimi
kulturor dhe aktivitetet fizike kané gjithashtu réndé€si. Rezultatet tregojné qé turistét kosovaré
kérkojné kombinim t&€ pérvojave relaksuese, kulturore dhe argétuese, duke reflektuar njé€ diversitet
té preferencave dhe nevojave. Nga analizimi i t€ dhénave t€ mbledhura, pjesémarrésit u klasifikuan
né tre profile turistike kryesore: psikocentriké (44,5%), q€ preferojné destinacione té sigurta dhe
té organizuara miré; mediocentriké (39,25%), t€ cilét jané fleksibél dhe kombinojné komoditetin
me eksperienca té reja; dhe allocentriké (16,25%), qé kérkojné eksperienca autentike dhe
destinacione t€ pazbuluara, duke pranuar mé shumé pasiguri. Ky shpérndarje pasqyron diversitetin
e preferencave turistike dhe géndrimeve ndaj aventurés dhe sigurisé. Kohézgjatja mé e zakonshme
e udhétimit pér qéllime turistike éshté 2—5 dit€ ose 1 javé, duke reflektuar njé tendencé pér
udhétime t€ shkurtra dhe mesatare q¢ mundésojné pushime t€ shpeshta pa ndikim t€ madh
ekonomik apo profesional. Ndérkaq, destinacionet mé t€ largéta kérkojn€ kohé mé té gjaté (10 dité
— 2 jav€) dhe zakonisht kombinim t€ mjeteve té transportit (avion + vetur€). Tendencat gjeografike
tregojné se qytetarét kosovaré preferojné destinacionet mé afér dhe me lidhje kulturore t€ ngushta,
duke u fokusuar kryesisht tek Evropa Juglindore dhe Jugore, ndérsa destinacionet mé t€ largéta
kané pjesémarrje mé t€ ulét. Rezultatet ofrojné njé bazé té forté pér zhvillimin e politikave
turistike, strategjive marketingu dhe ofrimin e produkteve turistike t&€ pérshtatura me preferencat
reale t€ turist€ve. T€ kuptuarit e preferencave turistike mund t€ ndihmojé né zhvillimin e
strategjive mé t€ mira n€ promovimin e turizmit pér destinacionet q€ synojné t€ térheqin turisté
nga ky treg dhe né€ anén tjetér duke reduktuar késisoj varésin€ nga njé treg i vetém. Ofrimi 1
pérvojave qé plotésojné kérkesat e turistéve nxit njé nivel t& larté t& kénaqésisé, prandaj ky studim

rekomandon ndérmarrjen sa mé t€ ploté t€ aktivitetit hulumtues né€ funksion t€ pérvojave praktike.
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